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Правила установки и эксплуатации рекламных 
и информационных конструкций на территории муниципального образования «Ломоносовский муниципальный район» 
Ленинградской области

1. Общие положения

1.1. Правила установки и эксплуатации рекламных и информационных конструкций на территории муниципального образования «Ломоносовский муниципальный район» Ленинградской области (далее - Правила) приняты в целях усиления контроля за процессом формирования благоприятной архитектурной и информационной среды, предотвращения угрозы для жизни и здоровья людей при установке и эксплуатации рекламных и информационных конструкций, формирование порядка использования муниципального имущества, а также земельных участков, расположенных на территории муниципального образования, государственная собственность на которые не разграничена 
и в целях установки и эксплуатации рекламных и информационных конструкций на территории муниципального образования «Ломоносовский муниципальный район» Ленинградской области (далее - муниципальное образование). 

Правила регулируют отношения, возникающие в процессе установки и эксплуатации рекламных и информационных конструкций, контроля за их эксплуатацией.

1.2. Правила разработаны в соответствии с требованиями Федерального закона от 06.10.2003 года № 131-ФЗ «Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации»; Федерального закона  от 13 марта 2006 года № 38-ФЗ «Рекламе» (далее - Закон «О рекламе»), Федерального закона от 01.06.2005 № 53-ФЗ  «О государственном языке Российской Федерации», Градостроительным кодексом Российской Федерации, Жилищным кодексом Российской Федерации и иными нормативно-правовыми актами, определяющими требования к распространению наружной рекламы, информации, к рекламным и информационным конструкциям, контролю  за их размещением и эксплуатацией. 
1.3. Соблюдение настоящих Правил обязательно для всех физических и юридических лиц независимо от формы собственности и ведомственной принадлежности, а также для индивидуальных предпринимателей, при установке и эксплуатации рекламных и информационных конструкций на территории муниципального образования вне зависимости от форм собственности объектов недвижимости, к которым присоединены рекламные и информационные конструкции.

1.4. Для осуществления технических действий по реализации полномочий администрации муниципального образования «Ломоносовский муниципальный район» Ленинградской области (далее - администрации МО) в сфере наружной рекламы, предусмотренных со п.15.1 статьи 15 Федерального закона от 06.10.2003 №131-ФЗ «Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации», статьи 19 Закона «О рекламе», создано Муниципальное казенное учреждение «Центр информационного и административно-хозяйственного обеспечения» Ленинградской области (далее - МКУ «ЦИАХО»).

1.4.1. В функции МКУ «ЦИАХО» входят:

- консультации заявителей и технические действия, связанные с оформлением и выдачей разрешений на установку рекламных конструкций, согласованию и регистрации информационных конструкций; 

- контроль за исполнением Закона «О рекламе», настоящих Правил и правил благоустройства, действующих на территории муниципального образования, в части касающейся рекламных и информационных конструкций;

- технические работы по формированию схем размещения рекламных конструкций на территории муниципального образования;

 - подготовка и организации проведения торгов на право заключения договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на территории муниципального образования, заключение договоров на установку и эксплуатацию рекламных и информационных конструкций, контроль за исполнением условий таких договоров;

- работы необходимые для организации и проведения демонтажа и хранения самовольно установленных рекламных и информационных конструкций, очистка территории муниципального образования от самовольно размещенной рекламной продукции в виде табличек, баннеров, размещенных в местах, которые не могут быть использованы в целях размещения рекламы (деревьях, опорах уличного освещения, заборах);

- информационное обеспечение средствами наружной рекламы социальных программ в рамках исполнения муниципальным образованием своих полномочий - дизайн, организация работы по печати, организация размещения социальной рекламы и некоммерческой информации социально-значимой направленности по программам федерального, регионального и муниципального уровней.
1.5. Основные понятия и определения:

- реклама - это информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на привлечение внимания к объекту рекламирования, формирование или поддержание интереса к нему и его продвижение на рынке;

- рекламные конструкции - средства стабильного территориального размещения, предназначенные для распространения наружной рекламы: щиты, стенды, строительные сетки, перетяжки, электронные табло, проекционное оборудование, предназначенное для проекции рекламы на любые поверхности, воздушные шары, аэростаты и иные технические средства стабильного территориального размещения, монтируемые и располагаемые на внешних стенах, крышах и иных конструктивных элементах зданий, строений, сооружений или вне их;

- информационные конструкции - вывески (в том числе обязательные), информационные указатели, выносные информационные конструкции, информационные стенды - предназначенные для размещения информации, доведение которой до потребителя является обязательным в соответствии с федеральными законами или сложившимися обычаями делового оборота, либо информирующие о месте нахождения объекта, не содержащие сведений рекламного характера (телефонов, сайтов, информацию об акциях и скидках и т.п., если это не предусмотрено действующим законодательством);
- владелец рекламной (информационной) конструкции (физическое или юридическое лицо) - собственник рекламной (информационной) конструкции либо иное лицо, обладающее вещным правом на рекламную (информационную) конструкцию или правом владения и пользования рекламной конструкцией на основании договора с ее собственником.

2. Виды рекламных и информационных конструкций

2.1. Рекламные конструкции.

2.1.1. К рекламным конструкция относятся: отдельно стоящие рекламные конструкции; рекламные конструкции, размещаемые на стенах и крышах зданий, строений, сооружений, опорах освещения и др.; рекламные конструкции, совмещенные с элементами уличной мебели.

2.1.2. Отдельно стоящие рекламные конструкции - стационарные наземные рекламные конструкции на собственных опорах. Это щитовые установки, стенды, стелы, тумбы, экраны и т.п. - односторонние или многосторонние (плоскостные или объемные) конструкции, имеющие внешние поверхности для размещения рекламной информации. Состоят из фундамента, каркаса и рекламного поля.

Вид и форматы отдельно стоящих рекламных конструкций, рекомендованных к установке на территории муниципального образования, представлены в приложении 1 к настоящим Правилам.

2.1.3. Настенные и крышные рекламные конструкции - рекламные конструкции, размещаемые на стенах и крышах зданий, строений. Настенные конструкции должны быть оснащены жестким каркасом. 

2.1.4. Кронштейны на опорах освещения - двусторонние консольные плоскостные конструкции, устанавливаемые на опорах освещения. 

2.1.5 Флаги - мягкие полотнища на собственных опорах (флагштоках) размещаемые группами или отдельно стоящие, либо укрепляемые на стенах зданий и сооружений.

2.1.6.  Рекламные конструкции, совмещенные с элементами уличной мебели - конструкции размещенные, встроенные, и являющиеся неотъемлемой частью конструктивных элементов павильонов ожидания пассажирского транспорта, таксофонных кабин, уличных часов, урн и др. 

2.2. Информационные конструкции.

2.2.1. К информационным конструкциям относятся: вывески (в том числе обязательные), информационные указатели (в том числе и отдельно стоящие), выносные информационные конструкции, информационные стенды. 

2.2.2. Вывеска - конструкция, предназначенная для информирования третьих лиц о наименовании, виде деятельности (типе, профиле) данного физического или юридического лица, его товарном знаке или знаке обслуживания, коммерческом наименовании, независимо от манеры ее исполнения. Вывеска размещается непосредственно рядом с входом 
в занимаемое помещение на фасаде здания, либо границах в такого помещения на фасаде здания. 

2.2.3. Вывеска может быть выполнена в виде одного настенного панно либо состоять из отдельных элементов (букв, обозначений, декоративных элементов), содержащих, как правило, неповторяющуюся информацию). 

2.2.4. Обязательная вывеска - вывеска с размещением обязательной информации о фирменном наименовании (наименовании), месте нахождения (адрес) и режиме работы организации изготовителя (исполнителя, продавца), установленная для обозначения входа в помещение для потребителей. Рекомендованный размер обязательной вывески не должен превышать 1 кв.м.

2.2.5. Отдельно стоящая информационная конструкция - это информационный знак индивидуального проектирования, содержащий информацию о направлении движения и расстоянии до каких-либо организаций, предприятий. На такой конструкции может располагаться информация о профиле деятельности организации и виде реализуемых товаров, оказываемых услуг. Площадь одного информационного поля такой конструкции не должна превышать 6 кв.м. (последнее не относится к ценовым стелам АЗС). На такой конструкции размещается постоянная информация, указанная в паспорте информационной конструкции. Изменение содержания информации на информационной конструкции требует дополнительного согласования.

Вид и форматы отдельно стоящих информационных конструкций, рекомендованных к установке на территории муниципального образования, представлены в приложении 1 к настоящим Правилам.
2.2.6. Выносные информационные конструкции (шалаши) - конструкции, используемые юридическими или физическими лицами, зарегистрированными как индивидуальные предприниматели, исключительно в часы работы принадлежащего данным лицам предприятия, для распространения информации об этом предприятии. Рекомендованная площадь выносной двухсторонней информационной конструкции (шалаша) не должен превышать 1,5 кв.м.

3. Особенности размещения рекламных и информационных конструкций

3.1. Рекламные и информационные конструкции должны соответствовать следующим общим требованиям: 

- рекламные и информационные конструкции должны быть безопасны, спроектированы, изготовлены, смонтированы и установлены в соответствии с существующими строительными нормами и правилами, ГОСТами, ПЭУ, техническими регламентами и другими нормативными актами, содержащими требования для конструкций соответствующего типа;

- не должны иметь сходство с дорожными знаками; 

- конструктивные элементы жесткости и крепления (болтовые соединения, элементы опор, технологические косынки и другие технологические элементы) рекламных и информационных конструкций должны быть закрыты декоративными элементами. Они не должны иметь видимых элементов соединения различных частей конструкций (торцевых поверхностей конструкций, крепления осветительной арматуры, соединений с основанием);

- рекламные и информационные конструкции, размещаемые на стенах зданий и сооружений должны удовлетворять требованиям регламентов, либо правил по их размещению, разработанных органами самоуправления местных поселений, а в случае отсутствия таковых, требованиям Регламента установки рекламных и информационных конструкций на стенах зданий и сооружений (приложение 2);

- запрещено крепить рекламные и информационные конструкции 
на зданиях и сооружениях с помощью подвесов и выносных кронштейнов; 

- запрещена установка рекламных и информационных конструкций 
на земельных участках и зданиях и сооружениях, предназначенных для индивидуального жилищного строительства и ведения личного подсобного хозяйства;

- установка отдельно стоящих рекламных и информационных конструкций должна соответствовать требованиям технических регламентов;

- установка отдельно стоящих рекламных и информационных конструкций в пешеходной зоне не должна препятствовать движению пешеходов;

- размещение рекламных и информационных конструкций не должно нарушать требований законодательства Российской Федерации об объектах культурного наследия (памятниках истории и культуры) народов Российской Федерации, их охране и использовании; 

- отдельно стоящие рекламные конструкции устанавливаются 
в соответствие с утвержденной Схемой размещения рекламных конструкций; 
- отдельно стоящие рекламные и информационные конструкции должны иметь специальную маркировку с указанием наименования владельца, его телефона и номера разрешения (регистрационного номера для информационной конструкции);  

- запрещается размещение рекламных и информационных конструкций на знаках дорожного движения, его опорах или иных технических средствах организации дорожного движения;

- запрещается размещение рекламных конструкций на крышах павильонов ожидания наземного пассажирского транспорта, ларьках 
и малогабаритных торговых павильонах.

3.2. Требования к размещению отдельных видов рекламных и информационных конструкций.

3.2.1. Расстояния между отдельно стоящими рекламными и информационными конструкция при их размещении на одной оси вдоль одной магистрали (улице, автомобильной дороге) должны составлять:

В населенных пунктах (расстояния в метрах):

	Площадь одной стороны рекламной (информационной) конструкции (кв.м)
	Площадь одной стороны рекламной (информационной) конструкции (кв.м.)

	
	Менее 6
	От 6 до 18
	Более 18

	Менее 6
	40
	40
	40

	От 6 до 18
	40
	70
	70

	Более 18
	40
	100
	150


Вне населенных пунктов (расстояния в метрах):

	Площадь одной стороны рекламной (информационной) конструкции (кв.м)
	Площадь одной стороны рекламной (информационной) конструкции (кв.м)

	
	Менее 6
	От 6 до 18
	Более 18

	Менее 6
	40
	40
	40

	От 6 до 18
	40
	100
	100

	Более 18
	40
	100
	200


3.2.2. Все вновь устанавливаемые рекламные (информационные) конструкции не должны ухудшать обзор ранее установленных рекламных (информационных) конструкций.

3.2.3. Размещение кронштейнов на опорах освещения:

- нижняя точка кронштейна должна располагаться на высоте более 4,5 м от поверхности земли; 

- кронштейны должны быть ориентированы в сторону противоположную проезжей части;

- не допускается размещение на одной опоре более одного кронштейна, а также размещение кронштейна с указателями и знаками дорожного движения;

- рекламное изображение на кронштейне не должно иметь сходства 
с дорожными знаками;

- при размещении на одной улице (участке улицы, магистрали) нескольких кронштейнов, их вид и размеры должны быть одинаковыми и не превышать 1,45х0,9 м.

3.2.4. Выносные информационные конструкции (шалаши) могут размещаться только в пешеходной зоне, на тротуарах вблизи от фасада здания, в пределах 5 м от входа в занимаемое помещение, при этом такие конструкции не должны препятствовать свободному перемещению пешеходов.

3.2.5.При установке рекламных и информационных конструкций на торгово-офисных комплексах, нежилых зданиях, пристройках их размещение должно осуществляться в соответствии с Концепцией размещения рекламных и информационных конструкций (далее - Концепция), согласованной с Управлением архитектуры и градостроительства муниципального образования, либо соответствующим подразделением администрации местного поселения (при наличии необходимых полномочий) (далее - Органы архитектуры). Задачей Концепции является определение гармоничного расположения рекламных и информационных конструкций с учетом архитектурных и технических особенностей здания. Концепции разрабатываются заинтересованными лицами при условии согласия владельца здания или лица, обладающим правом хозяйственного ведения, правом оперативного управления или иным вещным правом на такое недвижимое имущество.

Концепция размещения представляет собой проект внешнего вида здания, строения и содержит фотомонтаж с описанием места размещения, видов конструкций, размеров, материалов изготовления конструкций. Концепция определяет все архитектурно-художественные требования к конструкциям, включая цветовую гамму, конструктивные элементы, форматы, используемые материалы, требования к размещению, обслуживанию, и разрабатывается в соответствии с требованиями и формой определенными приложением 3 к настоящим Правилам. 

Согласование Концепций происходит в порядке, установленном п. 5 настоящих Правил.

3.3. Установка и эксплуатация рекламной конструкции осуществляются при наличии разрешения на ее установку и эксплуатацию, выдаваемого администрацией муниципального образования. Разрешение выдается на основании Заявления собственника рекламной конструкции, после уплаты государственной пошлины в порядке, предусмотренном ч.9 ст.19 Федерального закона «О рекламе». 

3.4. Получение разрешения на установку информационных конструкций не требуется.

3.5. Установка и эксплуатация рекламной конструкции без разрешения, а информационной конструкции без согласования в Органе архитектуры и регистрации, не допускается.

4. Заключение договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций

4.1. Установка и эксплуатация рекламной конструкции осуществляются ее владельцем по договору с собственником земельного участка, здания или иного недвижимого имущества, к которому присоединяется рекламная конструкция, либо с лицом, уполномоченным собственником такого имущества, в том числе с арендатором.

4.2. Установка рекламных конструкций на земельных участках, зданиях или ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности  муниципального образования, а также на земельных участках, расположенных на территории муниципального образования, государственная собственность на которые не разграничена, осуществляется на основании договора, заключаемого с администрацией МО в лице МКУ «ЦИАХО» в порядке, предусмотренном настоящими Правилами, при наличии разрешения, выдаваемого после заключения вышеназванного договора.

4.3. Заключение договора на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на земельных участках, зданиях или ином недвижимом имуществе, находящихся в муниципальной собственности, или на земельных участках, государственная собственность на которые не разграничена, на территории муниципального образования, возможно только по результатам проведения торгов в соответствии с Порядком проведения торгов на заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на территории муниципального образования «Ломоносовский муниципальный район Ленинградской области.

4.5. Размер платы за установку и эксплуатацию рекламной конструкции и размер начальной минимальной цены (стартовой цены) за право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции определяется Порядком расчета размера платы по договору на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на земельных участках, зданиях, строениях, сооружениях или ином недвижимом имуществе, находящемся 
в собственности МО, а также на земельных участках, расположенных на территории муниципального образования, государственная собственность на которые не разграничена (далее - Порядок расчета), утверждаемым постановлением администрации МО и действующим на момент заключения договора. 

Решение о проведении торгов принимается постановлением администрации МО. 

4.7. На период действия договора владелец рекламной конструкции имеет право беспрепятственного доступа к недвижимому имуществу, к которому присоединяется рекламная конструкция, и пользования этим имуществом для целей, связанных с осуществлением прав владельца рекламной конструкции, в том числе с ее эксплуатацией, техническим обслуживанием и демонтажем.

4.8. После прекращения действия договора на установку и эксплуатацию рекламной (информационной) конструкции владелец рекламной конструкции в течение 30 дней обязан демонтировать такую конструкцию и привести место установки в первоначальный вид.

4.9. В случае невыполнения обязанности по демонтажу рекламной конструкции ее демонтаж осуществляется администрацией МО, в порядке, установленном настоящими Правилами и п.21ст.19 Закона «О рекламе».

4.10. Установка и эксплуатация информационных конструкций на земельных участках, зданиях или ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности  муниципального образования, а также на земельных участках, расположенных на территории муниципального образования, государственная собственность на которые не разграничена, осуществляется на основании договора на установку и эксплуатацию, заключаемого с администрацией МО в лице МКУ «ЦИАХО», при наличии согласованного в соответствии с п.5.3. настоящих Правил и зарегистрированного в МКУ «ЦИАХО» паспорта информационной конструкции. Размер платы по таким договорам определяется в соответствии с Порядком расчета действующим на момент заключения договора. Срок действия договора составляет один год.
4.11. Отношения между владельцами информационных конструкций и собственниками иного законного владельца имущества, к которому прикрепляются информационные конструкции, регулируются гражданским законодательством. 

5. Порядок работы по получению согласований на установку и эксплуатацию рекламных и информационных конструкций

5.1. Все технические действия при оформлении документации по установке и эксплуатации рекламных и информационных конструкций и консультирование по указанным вопросам заинтересованных лиц осуществляются МКУ «ЦИАХО».

5.2. Информационные конструкции, устанавливаемые на территории муниципального образования, подлежат, регистрации на основании паспорта информационной конструкции (приложение 4), согласованного Органом архитектуры. Функции по регистрации информационных конструкций возложены на МКУ «ЦИАХО». 

5.3. Информационная конструкция, не имеющая регистрации, является самовольно установленной. Самовольная установка информационных конструкций запрещена.

5.4. При оформлении документации на установку и эксплуатацию рекламных и информационных конструкций заинтересованные лица обращаются в МКУ «ЦИАХО» для проверки возможности установки в предполагаемом месте отдельно стоящих конструкций и для проверки правильности оформления паспортов информационных конструкций на соответствие требованиям настоящих Правил, Концепций размещения рекламных и информационных конструкций (при их наличии).

5.5. МКУ «ЦИАХО» проставляет отметку о соответствии паспорта конструкции требованиям документов, перечисленных в п.5.4. и в рамках межведомственных запросов направляет паспорта рекламных и информационных конструкций для согласования в Органы архитектуры.

5.6. Заинтересованные лица вправе самостоятельно оформить паспорт рекламной (информационной) конструкции и получить согласования Органов архитектуры только при наличии на нем отметки МКУ «ЦИАХО» о соответствии паспорта рекламной (информационной) конструкции требованиям настоящих Правил. Паспорта рекламных (информационных) конструкций без соответствующей отметки МКУ «ЦИАХО» согласованию не подлежат.

5.7. При согласовании размещения отдельно стоящих информационных конструкции на земельных участках, находящихся в частной собственности владелец такой конструкции обязан при подаче паспортов на проверку предоставить в МКУ «ЦИАХО» согласие собственника или иного законного владельца такого земельного участка. Согласие предоставляется в произвольной форме с указанием данных собственника или иного законного владельца и кадастрового номера земельного участка.

5.7. Порядок работы с документами при оформлении разрешений на установку и эксплуатацию рекламных конструкций определен Регламентом оказания муниципальной услуги по выдаче разрешений на установку и эксплуатацию рекламных конструкций, утвержденным постановлением администрации от 22.07.2016 № 1319-р/16 «Об утверждении административного регламента по предоставлению администрацией муниципального образования Ломоносовский муниципальный район Ленинградской области муниципальной услуги «Выдача разрешений на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на территории муниципального образования Ломоносовский муниципальный район Ленинградской области» с изменениями и дополнениями.

6. Формирование и утверждение схем размещения рекламных конструкций

6.1. В соответствии с п. 5.8. ст. 19 Закона о рекламе администрация МО формирует и утверждает схемы размещения рекламных конструкций на территории района (далее - Схемы).

6.2. При формировании Схем определяется целесообразность размещения рекламных конструкций на конкретных местах, типы и виды рекламных конструкций, установка которых допускается на данных местах, соответствие документам территориального планирования и соблюдение внешнего архитектурного облика сложившейся застройки, и требованиям технических регламентов. 

6.3. Все технические действия по формированию Схем, в том числе и предварительная оценка мест размещения, осуществляется МКУ «ЦИАХО».

Указанные действия включают в себя следующие мероприятия:

1)
мониторинг территории района с целью выявления мест возможной установки рекламных конструкций, анализ таких мест;

2)
формирование пакета документов для получения предварительного согласования с уполномоченным органом исполнительной власти соответствующего субъекта Российской Федерации (Постановление Правительства Ленинградской области от 20.03.2014 № 69 «О мерах по реализации Федерального закона «О рекламе» и внесении изменений в постановление Правительства Ленинградской области от 4 мая 2009 года № 125 «О реорганизации комитета по информационно-аналитическому обеспечению Ленинградской области» с изменениями и дополнениями) и (при необходимости) доработка и внесение исправлений;

3)
подготовка проекта постановления администрации по утверждению схем размещения рекламных конструкций или внесению в них дополнений и изменений. Получение необходимых согласований;

4)
подготовка необходимых материалов для публикации Схемы, изменений и дополнений к ней в сети Интернет.

6.4. Заинтересованные лица вправе обратиться в МКУ «ЦИАХО» с предложением о внесении нового места размещения рекламной конструкции в Схемы, предоставив при этом картографические и фото материалы места установки и тип и вид предполагаемой к установке на данном месте рекламной конструкции.

6.5. МКУ «ЦИАХО» в течение двух месяцев принимает решение о внесении такого места в проект изменений в Схемы и готовит материалы необходимые для внесения в Схему изменений.

7. Контроль за исполнением Правил. Демонтаж рекламных конструкций

7.1. Контроль за соблюдением действующего законодательства в сфере наружной рекламы и настоящих Правил осуществляется МКУ «ЦИАХО».

7.2. При осуществлении контроля МКУ «ЦИАХО» вправе:

- выявлять факты неправомерной установки (самовольного размещения) и эксплуатации рекламных и информационных конструкций и нарушения настоящих Правил;

- выдавать обязательные для исполнения уведомления о прекращении выявленных нарушений;

- осуществлять подготовку материалов для выдачи предписаний о демонтаже рекламных и информационных конструкций;

- проводить сбор, подготовку и направление материалов в правоохранительные и антимонопольный органы, в суды, арбитражные суды и иные органы и организации в связи с нарушением действующего законодательства в сфере наружной рекламы и настоящих Правил; 

- осуществлять действия по организации и демонтажу рекламных и информационных конструкций в соответствии с Правилами.

7.3. Установка рекламной конструкции без разрешения на установку и эксплуатацию, а информационной конструкции без соответствующего согласования и регистрации не допускается. В случае самовольной установки рекламной(информационной) конструкции она подлежит демонтажу на основании предписания администрации МО.

7.4. В случае аннулирования разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции или признания его недействительным, владелец рекламной конструкции либо собственник или иной законный владелец соответствующего недвижимого имущества, к которому такая конструкция присоединена, обязан осуществить демонтаж рекламной конструкции в течение месяца и удалить информацию, размещенную на такой рекламной конструкции, в течение трех дней.

7.5. Демонтаж рекламных (информационных) конструкций администрации МО осуществляется в случае если:

а) владелец рекламной (информационной) конструкции или собственник объекта недвижимости, к которому она прикреплена неизвестен, либо рекламная (информационная) конструкция прикреплена к объектам недвижимого имущества, находящегося в муниципальной собственности, а также на земельных участках, расположенных на территории муниципального образования, государственная собственность на которые не разграничена;

б) рекламная (информационная) конструкция установлена самовольно, и не исполнено предписание администрации МО о демонтаже, выданное собственнику объекта недвижимости, к которому она присоединена.

Расходы, понесенные в связи с демонтажем, хранением и (или)утилизации рекламной (информационной) конструкции, обязан возместить владелец рекламной конструкции.

Срок хранения демонтированных рекламных конструкций составляет не более 6 месяцев с момента демонтажа. 
7.6. Самовольно размещённые рекламно-информационные материалы (таблички, баннерные растяжки и т.п.) на световых опорах уличного освящения, деревьях, ограждениях и в других местах, которые не могут быть использованы в целях размещения рекламы (информации), в соответствии с действующим законодательством и настоящими Правилами демонтируется без выдачи предписания. Демонтированные материалы подлежат утилизации.

8. Ответственность за нарушение настоящих Правил

8.1. Исполнение настоящих Правил является обязательным для всех физических и юридических лиц постоянно или временно проживающих или осуществляющих свою деятельность на территории муниципального образования.
8.2. Физические, юридические и должностные лица за нарушение требований, изложенных в настоящих Правилах, привлекаются к административной ответственности в соответствии с Кодексом Российской Федерации об административных правонарушениях и Областным законом Ленинградской области от 02.07.2003 года № 47-оз «Об административных правонарушениях».

8.3. Физические, юридические и должностные лица, совершившие правонарушение, в результате которого причинен материальный ущерб, обязаны возместить его в полном объеме.

8.4. Применение мер ответственности не освобождает нарушителей от обязанности устранения допущенных нарушений.

8.5. Ответственность за содержание рекламных конструкций в ненадлежащем состоянии, за нарушение требований к внешнему виду рекламных (информационных) конструкций, за организацию и осуществление комплекса работ по помывке, покраске рекламных конструкций, а также по устранению повреждений рекламных изображений и нарушений целостности каркасов (оснований фундаментов, опор) рекламных конструкций и за другие нарушения настоящих Правил возлагается на владельцев рекламных конструкций.

8.6. Правом оформления протоколов об административных правонарушениях за нарушение настоящих Правил наделены работники государственных правоохранительных органов, работники государственных инспектирующих, контролирующих, надзорных органов, уполномоченные служащие органов местного самоуправления, в соответствии с Кодексом Российской Федерации об административных правонарушениях и Областным законом Ленинградской области от 02.07.2003 года № 47-оз «Об административных правонарушениях». 

8.7. Решения о привлечении к административной ответственности нарушителей настоящих Правил на основании протоколов об административном правонарушении принимает административная комиссия, а также органы и должностные лица в пределах компетенции, установленной действующим законодательством РФ.

_____________

Приложение № 1 к Правилам
ВИДЫ РЕКЛАМНЫХ И ИНФОРМАЦИОННЫХ КОНСТРУКЦИЙ
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ВИДЫ РЕКЛАМНЫХ И ИНФОРМАЦИОННЫХ КОНСТРУКЦИИ
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возможно размещение динамического оборудования (скроллер)
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ВИДЫ РЕКЛАМНЫХ И ИНФОРМАЦИОННЫХ КОНСТРУКЦИИ

Рекламная конструкция формата 3,6 х 2,6 м

ВАРИАНТЫ КОНСТРУКЦИИ
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размеры рекламной конструкции

опора по центру

[image: image6.jpg]—

[ —

B
gk vt




опора со смещением не более 2/3 ширины
рекламной конструкции

возможно размещение динамического оборудования (скроллер)
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ВИДЫ РЕКЛАМНЫХ И ИНФОРМАЦИОННЫХ КОНСТРУКЦИЙ

Рекламная конструкция на одной опоре формата 3,0 х 1,5 м
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Циет опоры

RAL7024
RAL6029
размеры рекламной конструкции

Название Компании
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Белый фон
Черный шрифт
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размещение динамического оборудования запрещено

ВИДЫ РЕКЛАМНЫХ И ИНФОРМАЦИОННЫХ КОНСТРУКЦИИ

Рекламная конструкция формата 6,0 х 3,0 м

ВАРИАНТЫ КОНСТРУКЦИИ
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Название Компании Номер телефона Номер Разрешения
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Цист обрамления RAL7035 RAL6029 Цвет опоры RAL 7035 RAL6029
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размеры рекламной конструкции

опора по центру

опора со смещением не более 2/3 ширины
рекламной конструкции

Название Компании
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вариант с призмой

вариант с видеоэкраном

ВИДЫ РЕКЛАМНЫХ И ИНФОРМАЦИОННЫХ КОНСТРУКЦИЙ

Рекламная конструкция Т-образная формата 2 х (6,0 х 3,0 м)

ВАРИАНТЫ КОНСТРУКЦИИ
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ВИДЫ РЕКЛАМНЫХ И ИНФОРМАЦИОННЫХ КОНСТРУКЦИИ

Рекламная конструкция формата 12,0 х 3,0 м

ВАРИАНТЫ КОНСТРУКЦИИ
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Цвет опоры RAL 7035 RAL6029
размеры рекламной конструкции

Название Компании

вариант с призмой

вариант с видеоэкраном
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ВИДЫ РЕКЛАМНЫХ И ИНФОРМАЦИОННЫХ КОНСТРУКЦИЙ

Рекламная конструкция формата 3 х (12,0 х 5,0 м)

ВИД СПЕРЕДИ

ВИД СЗАДИ
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ВИДЫ РЕКЛАМНЫХ И ИНФОРМАЦИОННЫХ КОНСТРУКЦИИ

Рекламная конструкция формата 12,0 х 5,0 м

ВАРИАНТЫ КОНСТРУКЦИИ
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размеры рекламной конструкции

опора по центру

опора со смещением не более 2/3 ширины
рекламной конструкции
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ВИДЫ РЕКЛАМНЫХ И ИНФОРМАЦИОННЫХ КОНСТРУКЦИИ

Рекламная конструкция формата 15,0 х 5,0 м

ВАРИАНТЫ КОНСТРУКЦИИ
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ВИДЫ РЕКЛАМНЫХ И ИНФОРМАЦИОННЫХ КОНСТРУКЦИИ

Рекламная конструкция формата 3 х (15,0 х 5,0 м)
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ВИДЫ РЕКЛАМНЫХ И ИНФОРМАЦИОННЫХ КОНСТРУКЦИИ

Рекламная конструкция на нескольких опорах формата 12,0 х 5,0 м
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ВИДЫ РЕКЛАМНЫХ И ИНФОРМАЦИОННЫХ КОНСТРУКЦИЙ

Рекламная конструкция на нескольких опорах формата 24,0 х 5,0 м
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ВИДЫ РЕКЛАМНЫХ И ИНФОРМАЦИОННЫХ КОНСТРУКЦИЙ

Выносная информационная конструкция формата 1,2 х 0,6 м
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ВИДЫ РЕКЛАМНЫХ И ИНФОРМАЦИОННЫХ КОНСТРУКЦИЙ

Информационная конструкция на двух опорах формата 3,0 х 1,5 м
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ВИДЫ РЕКЛАМНЫХ И ИНФОРМАЦИОННЫХ КОНСТРУКЦИЙ

Информационная конструкция формата 3,0 х 1,5 м (сплошная)
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Приложение 2

к Правилам

Регламент размещения рекламных и информационных конструкций на стенах зданий и сооружений

Раздел 1. Информационные конструкции на стенах зданий и сооружений.

1. Основные понятия и определения

1.1. Вывеска - конструкция, расположенная на стене здания, сооружения, в котором размещаются физические или юридические лица, предназначенная для информирования третьих лиц о наименовании, виде деятельности (типе, профиле) данного физического или юридического лица, его товарном знаке или знаке обслуживания, коммерческом наименовании.

1.2. Информационный указатель - это конструкция на стене здания, сооружения, содержащая информацию о направлении движения и расстоянии до каких-либо организаций, предприятий. Размещение на информационных указателях телефонов, информации о сайтах в сети интернет и иная информация коммерческого характера не допускается.

1.3. Обязательная вывеска - вывеска с размещением обязательной информации о фирменном наименовании (наименовании), месте нахождения (адрес) и режиме работы организации изготовителя (исполнителя, продавца), установленная для обозначения входа в помещение для потребителей. 

1.4. Витрина - предназначенная для привлечения покупателей остекленная часть фасада здания магазина, торгового комплекса, которая дает возможность видеть со стороны улицы экспозицию товара внутри помещения. 

2. Общие требования к размещению вывесок, указателей, обязательных вывесок и витрин

2.1. Вывески размещаются:

- исключительно вдоль фасада здания, сооружения в границах занимаемого заинтересованным лицом помещения;

- перпендикулярно фасаду здания, сооружения (далее - консольные вывески) в границах занимаемого заинтересованным лицом помещения, только если размещения обычной вывески не представляется возможным;

- обязательная вывеска размещается параллельно фасаду здания, сооружения, в границах занимаемого заинтересованным лицом помещения непосредственно перед входом в него.

2.2. Информационные указатели размещаются вдоль фасада здания, сооружения вне границ занимаемого заинтересованным лицом помещения, исключительно в случае затрудненного обзора основной вывески: нахождение входа в организацию вне зоны видимости с основной улицы (во дворе здания, в глубине квартала).

2.3. Размещение вывесок, указателей, разрешается на уровне не выше второго этажа многоквартирных домов, на боковых фасадах (без окон) и брандмауэрах многоквартирных домов в случае, если помещение, принадлежащее заинтересованному лицу, выходит на указанные фасады и брандмауэры.

2.4. Не допускается размещения вывесок, указателей, обязательных вывесок:

- в границах жилых помещений; 

- с выступом за боковые и лицевые границы элементов фасада здания, сооружения, за исключением консольных вывесок;

- на подвесах к горизонтальным элементам здания;

- с креплением на архитектурных деталях и элементах декора фасадов зданий, сооружений, на металлических козырьках, в арочных проемах;

- в поле оконных и дверных проемов при изменении их конфигурации;

- на оградах элементов зданий, сооружений, в том числе с креплением на ограждениях проходов и лестниц, витрин, приямков и на защитных решетках окон;

- на крышах некапитальных объектов, в том числе нестационарных торговых объектов (ларьков, торговых павильонов), за исключением случаев, когда на указанных объектах имеется выделенное архитектурное поле;

- размещение в составе настенных вывесок элементов, не содержащих сведений информационного характера и предназначенных для обозначения на фасаде границ помещений, занимаемых заинтересованным лицом.

2.5. При установке рекламных и информационных конструкций на торгово-офисных комплексах, нежилых зданиях, пристройках их размещение должно осуществляться в соответствии с Концепцией размещения рекламных и информационных конструкций (см. Рекомендации к оформлению Концепций размещения рекламных и информационных конструкций). 
2.6. При размещении нескольких вывесок и /или информационных указателей на одном фасаде многоквартирного дома такие вывески должны быть гармонизированы между собой и выполнены в соответствии с требованиями п.3 настоящего регламента.
3. Требования к внешнему виду вывесок и указателей:

3.1. Внешний вид вывесок, информационных указателей должен соответствовать архитектурно-градостроительному облику здания, сооружения; иным элементам благоустройства, размещенным на фасаде здания, сооружения.

3.2. Объемно-пространственное решение.
3.2.1. Внешний вид вывесок, информационных указателей должен формироваться с использованием пропорционального соотношения площади информации (изображения) по отношению к общей площади информационного поля; средств гармонизации формы (принципы симметрии, ритм) и средств художественной выразительности (контраст, динамика, масштабность).

3.2.2. Габариты (высота, ширина, толщина) вывесок, указателей, определяются по крайним точкам всех элементов, входящих в состав вывески, указателя.

3.2.3. Стилистическое решение вывесок, указателей, выбор гарнитуры шрифта выполняются с учетом фасадных решений и композиционных приемов здания, сооружения:

- допустимые габариты настенных вывесок рассчитываются исходя из габаритов мест размещения настенных вывесок, с учетом визуальных полей (боковых, нижнего, верхнего), максимальная высота настенной вывески в виде отдельных букв - не более 550 мм.; максимальная высота настенной вывески иного конструктивного решения - не более 620 мм.;

- построение шрифтовой композиции вывесок, указателей, выполняется с учетом соблюдения межбуквенного интервала, характерного для каждого шрифта;
- методом композиционно-графического решения настенных вывесок  (указателей) является размещение композиции (букв, знаков, символов) в одну строку. В случае невозможности размещения композиции в одну строку допускается размещение такой информации в количестве не более двух строк; 

- величина междустрочного интервала в шрифтовой композиции настенных вывесок, составленной из двух строк, допускается 0,5-0,75 от высоты буквы для композиций из прописных букв;

- в случае размещения нескольких вывесок на одном фасаде их размещение должно быть отцентровано относительно уже установленных вывесок и информационных указателей, размеры вывесок и указателей не должны разниться более чем на 10%, 

- количество гарнитур, используемых в оформлении одной вывески, одного указателя, или в композиции, составленной из нескольких вывесок, указателей - не более двух; допускается пропорциональное изменение: увеличение, уменьшение силуэта буквенных знаков. Иные изменения силуэта буквенных знаков не допускаются.

3.3. Цветовые решения.

3.3.1. Цветовое решение вывесок и указателей не должны резко контрастировать с цветовым оформлением фасада здания, сооружения, в случае размещения на одном фасаде здания нескольких вывесок их цветовые решения должны быть гармонизированы.

3.3.2. Цветовое решение фона информационного поля настенных вывесок, элементов конструкции и электрооборудования должно соответствовать цвету фасада здания, сооружения.

3.3.3. Свето-цветовое решение подсветки настенных вывесок определяется в соответствии с цветовым решением фасада здания, сооружения.

3.4. Конструктивные решения.

3.4.1. Конструктивные решения вывесок, указателей, должны обеспечивать прочность, устойчивость к механическому воздействию, минимальный контакт с фасадом здания, сооружения, удобство монтажа и демонтажа.

3.4.2. Материалы и технологии, применяемые для изготовления вывесок, указателей, обязательных вывесок, должны обеспечивать ровную окраску, равномерные зазоры конструкции, отсутствие внешнего технологического крепежа.

3.4.3. Допускается использование следующих типов конструкций:

- отдельные буквы без фоновой основы (световые, не световые);

- отдельные буквы на контурной основе, в том числе бесфоновой; 

- отдельные буквы на основе типа «планшет», в том числе бесфоновой;

- фигурный световой короб; световой короб типа «планшет».

3.4.4. Крепление вывесок, указателей, к фасаду должно быть скрытого типа. Крепление вывесок, имеющих конструктивное решение в виде отдельных букв, осуществляется путем крепления каждого элемента на единую монтажную раму, которая затем крепится к фасаду.

3.4.5. Подсветка вывесок, указателей, должна быть равномерной, обеспечивать видимость в вечернее время, излучать немерцающий, приглушенный, рассеянный свет. Применение цвето-динамической и/или свето-динамической подсветки вывесок, указателей, не допускается.
3.4.6. Электрооборудование (провода) вывесок, указателей, подлежит монтажу в защитной гофре и окрашиванию в цвет фасада здания, сооружения.

3.4.7. Допускается применение внутренней подсветки вывесок, настенных указателей, лицевой, боковой внутренней подсветки, внешней подсветки в сторону фасада.

3.4.8. Изготовление вывесок и указателей в виде винилового полотна не допускается.

4. Оформление витрин.

4.1. Витрины могут быть оформлены в виде экспозиции образцов товаров, либо изображений товаров, размещаемых на поверхности стекла как снаружи, так и внутри помещения.

4.2. При оформлении витрин в виде изображений товаров, занимающих более 30% площади остекления витрины, такие изображения подлежат согласованию в Органе архитектуры в порядке, предусмотренном п.5 настоящих Правил. Закрытие более 70% остекления витрины изображением не допускается.

4.4. Цветовые решения изображений должны соответствовать требованиям п.3.3 настоящего регламента. 

4.3. При размещении в витринах свето-динамического оборудования (экранов, бегущих строк), необходимо получение согласований, предусмотренных при размещении информационных конструкций. При этом на указанном оборудовании разрешено размещать информацию исключительно о товарах и услугах, реализуемых организацией, располагающейся в данном помещении. Нормы освещённости таких конструкций должны соответствовать нормам СанПиН 2.21/2.2.1-1278, в части п. 3.3.5.

4.3. При оформлении витрин в виде экспозиций образцов товаров согласование ее оформления не требуется.

5. Специальные требования к размещению консольных вывесок.

5.1. Консольные вывески размещаются в случае невозможности размещения настенных вывесок в виду перегруженности фасада; у арок, на границах и углах зданий, сооружений, а также при протяженной и сложной архитектурной линии фасада здания, сооружения в местах архитектурных членений фасада.

5.2.. Размещение заинтересованным лицом настенной вывески исключает возможность размещения консольной вывески.

5.3. Типоразмеры консольных вывесок:

- консольные вывески, информационное поле которых горизонтально ориентировано по отношению к фасаду здания, сооружения и имеет соотношение ширины к высоте: 1 к 1; 2 к 1; 3 к 2.

5.4. Максимальная площадь одной стороны информационного поля малой консольной вывески составляет не более 1 кв.м.

5.5. Размещение малых консольных вывесок допускается:

- не ниже 2,5 м от поверхности тротуара до нижнего края консоли;

- между окнами первого и второго этажей на единой горизонтальной оси с настенными вывесками, а при их отсутствии - с координацией по нижнему краю с имеющимися консольными вывесками;

- до нижней отметки окон второго этажа при наличии в здании высокого цокольного или первого этажей.

5.6. Выступ внешнего края консольных вывесок от стены здания, сооружения не может превышать 1,1 м.

5.7. Не допускается размещения консольных вывесок, над и под другими консольными вывесками, а также на расстоянии менее 10 м друг от друга.

5.8. Консольные вывески могут быть выполнены только в виде фигурного светового короба; светового короба типа «планшет».

5.9. Требования к цветовым, и конструктивным решениям консольных вывесок определяются в соответствии с п.п.3.3. и 3.4 настоящего регламента.

6. Специальные требования к размещению и внешнему виду настенных указателей.

6.1. Настенные указатели размещаются на боковых фасадах зданий, сооружений, брандмауэрах исключительно в случае затрудненного обзора основной вывески: нахождения входа в организацию вне зоны видимости с основной улицы (во дворе здания, в глубине квартала).

6.2. Обязательным элементом настенного указателя является наличие в композиционно-графическом решении элемента навигации (указание на местонахождение, направление движения).

6.3. В случае если несколько  организаций пользуются одним входом и не имеют возможности разместить вывески или обязательные вывески на фасаде здания устанавливается настенный блочный указатель. Такой указатель устанавливается в границах входной группы, непосредственно у входа (справа или слева) в помещение, занимаемое заинтересованными организациями.

6.4. В случае если организации находятся во дворе, допускается размещение настенного блочного указателя вблизи арочных проездов или на откосах арки.

6.5. Настенный блочный указатель должен состоять из блоков, одинаковых по размеру и имеющих единый цвет фона и масштаб графической композиции информационного поля.

6.6. Габариты настенного блочного указателя определяются с учетом мест размещения на фасаде и не должны превышать 1,2 м по высоте и 0,7 м по ширине.
7. Специальные требования к размещению и внешнему виду обязательной вывески.
7.1. Обязательная вывеска размещается на плоских участках фасада здания, сооружения, свободных от декоративных элементов фасада здания, сооружения, непосредственно у входа (справа или слева) в помещение, занимаемое заинтересованным лицом, или на входных дверях в него, не выше уровня верхнего края дверного проема.

7.2. Допускается размещение не более одной обязательной вывески у входа в занимаемое помещение. В случае если один вход в здание, сооружение обеспечивает проход к нескольким организациям (более одной), а также в случае, если во дворе здания, сооружения размещается несколько организаций (более одной), допускается размещение информации только в составе блочного настенного указателя.

7.3. Допустимые габариты обязательной вывески определяются в зависимости от архитектурного решения фасада здания, сооружения, на котором устанавливается данная конструкция. Габариты обязательной вывески не должны превышать 0,80 м по высоте и 0,60 м по ширине. Толщина обязательной вывески не должна превышать 50 мм.

7.4. В композиционно-графическом решении обязательной вывески допускается, размещение информации исключительно в виде текста и  использование изображений фирменных знаков и торговых марок.

7.5. Цветовое решение фона информационного поля обязательной вывески и цветовое решение конструкции должны соответствовать цвету фасада здания, сооружения.

Раздел 2. Размещение рекламных конструкций на стенах зданий и сооружений

1. Общие положения

1.1. Рекламные конструкции - средства стабильного территориального размещения, предназначенные для размещения коммерческой и социальной рекламы (информации для неопределенного круга лиц и призванной формировать и поддерживать интерес к рекламодателю, его товарам, идеям и начинаниям, способствующая реализации товаров, идей и начинаний), монтируемые и располагаемые на внешних стенах, крышах и иных конструктивных элементах зданий, строений, сооружений или вне их.

1.2. Рекламные конструкции, рассматриваемые в рамках настоящего Регламента, размещаются на стенах зданий и сооружений, на их крышах (крышные установки); на ограждениях (заборах).

1.3. Рекламные конструкции должны быть безопасны, спроектированы, смонтированы, изготовлены и установлены в соответствии с существующими строительными нормами и правилами, техническими регламентами и другими нормативными актами, содержащими требования для конструкций соответствующего типа.
1.4. Запрещено устанавливать на крышах и стенах многоквартирных домов рекламные конструкции с динамическим и свето-динамическким оборудованием (за исключением рекламных конструкций - светодиодных экранов).

1.5. Уровень суммарной засветки окон жилых домов и учреждений социального обеспечения, лечебно-профилактических учреждений от крышных установок и рекламных конструкций на стенах зданий и сооружений не должен превышать установленных санитарно-гигиенических нормативов.

2. Рекламные конструкции на крышах.  Требования к размещению и внешнему виду крышных установок.

2.1. Размещение крышных установок допускается только на крышах зданий, в случае если здание принадлежит заинтересованному лицу на праве собственности, либо его арендатору или, при наличии согласия иного собственника здания, сооружения.

2.2. На крыше здания, сооружения допускается размещение не более одной крышной установки в одной плоскости фасада здания, сооружения.
2.2. В случае размещения крышной установки на торгово-офисных комплексах, нежилых зданиях, пристройках ее размещение должно осуществляться в соответствии с Концепцией размещения рекламных и информационных конструкций. 

2.3. Размещение крышных установок на крышах зданий, сооружений должно осуществляться на расстоянии не более 1,0 м от карниза и не менее 1,0 м от края кровли в глубину, если это не противоречит архитектурно-градостроительному облику здания, сооружения.

2.4. Крышные установки могут быть установлены только в виде отдельных букв, обозначений и элементов без использования фоновой основы, либо в виде световых коробов (планшетов).

2.5. Допускается размещение крышных установок, только в соответствии 
с вертикальными членениями фасада и соразмерно фасаду.

2.6. Высота крышных установок должна находится в следующих интервалах:

- не более 0,80 м для 1-2 этажных объектов;

- не более 1,20 м для 3-5 этажных объектов;

- не более 1,80 м для 6-9 этажных объектов;

- не более 2,20 м для 10-15 этажных объектов;

- не более 3 м - для объектов, имеющих 16 и более этажей.

2.7. Длина крышных установок не может превышать половину длины фасада здания, сооружения, на котором они размещены.

2.8. Цветовые решения крышных установок рассматриваются с учетом свето-цветового решения фасадов зданий.

2.9. Технические требования

2.9.1. Крышные установки должны быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания.

2.9.2. При разработке проектов крышных установок в обязательном порядке должны быть учтены требования безопасности, проведены работы по обследованию несущей способности крыши. 

2.9.3. Рабочая документация должна пройти согласование в органах государственной вневедомственной экспертизы. Полный комплект проектной документации включает в себя: 

- экспертизу несущей способности кровли;

-  строительный проект;

- электротехнический проект, 

а так же заключения экспертной организации по соответствию проектной документации действующим нормам и правилам.

2.9.3. При получении согласования в органе архитектуры заинтересованные лица предоставляют наряду с паспортом рекламной конструкции установленного образца проект  такой рекламной конструкции.

2.9.4. Владелец конструкции обязан восстановить кровлю после монтажа крышной установки. Кровля непосредственно под крышной установкой и в радиусе 10 м около нее должна быть изготовлена из негорючих материалов.

2.9.5. Владелец крышной установки обязан содержать ее в надлежащем техническом и эстетическом состоянии, в соответствии с утвержденным дизайн-проектом, а также нести ответственность за причинение вреда третьим лицам.

3. Рекламные конструкции на ограждениях (заборах).

3.1. Рекламные конструкции на ограждениях (заборах) могут размещаться на территориях объектов торговли и строительства и содержать информацию исключительно о товарах, работах, услугах предприятий, расположенных на указанных территориях.

3.2. Габариты таких конструкций не должны превышать габариты ограждения (секции) и занимать более 2/3 ограждения (забора). Цветовые решения изображений на таких конструкциях должны соответствовать архитектурному облику окружающей территории.

3.3. Рекламные конструкции на ограждениях (заборах) могут изготавливаться в виде щитов, либо элементов из винилового и иного полотна с использованием несущей конструкции (металлического каркаса), обеспечивающей равномерную плотность натяжения. Размещение рекламы непосредственно на секциях ограждений запрещено.

3.4. Подсветка рекламных конструкций на ограждениях (заборах) не устанавливается.

3.5. Размещении на ограждениях (заборах) трех и более рекламных конструкций осуществляется на основании Концепций размещения рекламных и информационных конструкций (см. Требования к разработке и оформлению концепции размещения рекламных и информационных конструкций на стенах зданий, сооружений и ограждениях (заборах)).

3.6. Указанные требования распространяются на информационные  указатели размещаемые на ограждениях (заборах).

4. Рекламные конструкции на стенах здании и сооружений.

4.1. Рекламные конструкции на стенах зданий, сооружений изготавливаются в виде щитов, световых коробов, виниловых растяжек на металлическом каркасе.

4.2. На многоквартирных домах рекламные конструкции размещаются только на глухих (без окон, балконов и других подобных элементов) стенах, брандмауэрах. При размещении такие рекламные конструкции не должны перекрывать воздуховоды, слуховые отверстия, водостоки и другие технические элементы здания. Исключение составляют объекты строительства не введенные в эксплуатацию.

4.3. Перекрытие окон и балконов как жилых, так и нежилых помещений не допускается, за исключением строящихся объектов. 

4.4. Размеры конструкций должны быть пропорциональны размерам стены многоквартирного дома, на которой они предполагаются к размещению. На одной стене не может быть размещено более четырех рекламных конструкций. 

4.5. Допускается применение внутренней подсветки, лицевой, боковой внутренней подсветки, внешней подсветки в сторону фасада.
4.6. При установке рекламных конструкций на торгово-офисных комплексах, нежилых зданиях, пристройках их размещение должно осуществляться в соответствии с Концепцией размещения  рекламных и информационных конструкций конкретного здания.
Приложение №3

к Правилам

Требования к разработке и оформлению концепции размещения рекламных и информационных конструкций на стенах зданий, сооружений и ограждениях (заборах)

1. Концепция размещения рекламных конструкций и информационных конструкций на стенах зданий сооружений и ограждениях (заборах) (далее - Концепция) - это архитектурно-планировочное решение размещения рекламных и информационных конструкций на стенах здания (сооружения), ограждениях (заборах). Концепция разрабатывается в случае размещения рекламных и информационных конструкций на торгово-офисных комплексах, нежилых зданиях, нежилых пристройках и ограждениях (заборах).

2. Задачей Концепции является определение гармоничного расположения рекламных и информационных конструкций с учетом архитектурных и технических особенностей здания. 

3. Концепция разрабатывается в строгом соответствии и требованиями Регламента размещения рекламных и информационных конструкций на стенах зданий и сооружений, утвержденных настоящими Правилами 

4. Концепции разрабатываются заинтересованными лицами при условии согласия владельца здания или лица, обладающим правом хозяйственного ведения, правом оперативного управления или иным вещным правом на такое недвижимое имущество, утверждается соответствующим Органом архитектуры и подлежит регистрации в МКУ «Центр информационного и административно-хозяйственного обеспечения». Процедура подачи и согласования Концепции производится в соответствие с п. 5 настоящих Правил.

5. Согласие владельца здания или лица, обладающим правом хозяйственного ведения, правом оперативного управления или иным вещным правом на такое недвижимое имущество с каждой Концепцией подтверждается на титульном листе соответствующими подписями и печатями.

6. Концепция размещения представляет собой проект внешнего вида здания, строения с местами размещения рекламных и информационных конструкций и разрабатывается в соответствии с формой, представленной п. 13. настоящих рекомендаций.

7. Концепция определяет места размещения рекламных и информационных конструкций, их максимально допустимые размеры, центр и оси их размещения относительно элементов фасада для каждого места размещения. А так же, их виды, способы и материалы изготовления, способы освещения и другие архитектурно-художественные требования к конструкциям, включая цветовую гамму, требования к элементам и способам крепления, условия обслуживания. В составе Концепции разрабатываются архитектурно-планировочные решения для каждого фасада здания (стороны ограждения (забора). 

8. Превышение максимально допустимых размеров конструкций не запрещено.

9. Колористические решения рекламных и информационных конструкций не должны контрастировать с цветовым оформлением фасада здания, сооружения, и должны быть гармонизированы в рамках одного фасада (ограждения).

10. Согласованная Концепция не подлежит редактированию и изменению. В случае необходимости внесения изменений в размещение рекламных и информационных конструкций Концепция разрабатывается вновь и подлежит согласованию в порядке, предусмотренном п. 5 настоящих Правил. Предыдущая концепция считается недействительной.

11. При наличии Концепции все рекламные и информационные конструкции, размещаемые на таких зданиях, сооружениях, ограждениях, должны полностью ей соответствовать.

12. Концепция выполняется в трех экземплярах, на листах формата А3 с цветной печатью, без вклеек и исправлений. Листы Концепции должны быть пронумерованы и сшиты в виде книги. 

13. На карте-схеме размещения здания (сооружения) необходимо пронумеровать все фасады здания, на которых размещаются конструкции.

Конструкции на каждом фасаде здания так же должны быть пронумерованы.

14.  Бланк для оформления Концепции.
Приложение № 4
к Правилам
МУНИЦИПАЛЬНОЕ ОБРАЗОВАНИЕ 

«ЛОМОНОСОВСКИЙ МУНИЦИПАЛЬНЫЙ РАЙОН»

ЛЕНИНГРАДСКОЙ ОБЛАСТИ

_____________________________________________________________________________
Концепция размещения рекламных 
и информационных конструкций

         по адресу: _________________________________________
_________________________________________

Кадастровый номер объекта:__________________________________________

№_________ от «____» __________________20____года

Сведения о собственнике здания: 

Наименование: ____________________________________________________________________________________________________________________________________

ИНН / КПП _______________________________________________________

Адрес: 

__________________________________________________________________ 

Контактные данные: _______________________________________________

Концепция согласована ___________________________________________________   

                                                                                                            (подпись и печать)         

АРХИТЕКТУРНО-ПЛАНИРОВОЧНОЕ РЕШЕНИЕ

	СОГЛАСОВАНО: «_____» _________20__ 
Управление архитектуры и градостроительства

муниципального образования

МП

Ф.И.О.

	
	Отметка о соответствии требованиям Правил

МП
Ф.И.О.


Любые изменения возможны только при повторном согласовании
Карта-схема размещения здания с нумерацией фасадов

Текущая ситуация

Фасад №1

Фасад №2

Фото фасадов здания на момент разработки Концепции  без фото-шопа (не ранее чем за месяц до момента подачи документов на согласование)
Проект размещения конструкций

ФАСАД № 1
Фотография фасада здания с фиксацией мест размещения конструкций

Схема фасада здания с нанесение конструкций и их размеров

ОБРАЗЕЦ
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Описание конструкций:
	Номер конструкции
	Способ изготовления
	Максимально допустимые размеры (длина х высота х ширина
	Тип освещения (внутреннее, наружное, без освещения
	Примечания


ФАСАД № 2
Фотография фасада здания с фиксацией мест размещения конструкций

Схема фасада здания с нанесение конструкций и их размеров

Описание конструкций:

	Номер конструкции
	Способ изготовления
	Максимально допустимые размеры (длина х высота х ширина
	Тип освещения (внутреннее, наружное, без освещения
	Примечания


Пояснительная записка к проекту размещения рекламных 
и информационных конструкций
Виды конструкций:

Цветовые решения:

Подсветка

Приложение №5
к Правилам
Паспорт настенной информационной конструкции

_________________________________________________________________

МУНИЦИПАЛЬНОЕ ОБРАЗОВАНИЕ 

«ЛОМОНОСОВСКИЙ МУНИЦИПАЛЬНЫЙ РАЙОН»

ЛЕНИНГРАДСКОЙ ОБЛАСТИ

_____________________________________________________________________________
ПАСПОРТ
ИНФОРМАЦИОННОЙ КОНСТРУКЦИИ

Паспорт зарегистрирован

№_________ от «____» ________________________20       года

Сведения о владельце информационной конструкции: 

Наименование: ____________________________________________________________________________________________________________________________________

ИНН / КПП ______________________________________________________

Адрес: 

__________________________________________________________________ 

Контактные данные: _______________________________________________
АРХИТЕКТУРНО-ПЛАНИРОВОЧНОЕ РЕШЕНИЕ

	СОГЛАСОВАНО: «_____» _________20__ 

Управление архитектуры и градостроительства

муниципального образования

МП

Ф.И.О.
	Отметка о соответствии требований Правил

МП

Ф.И.О.


Любые изменения возможны только при повторном согласовании
Карта-схема размещения здания с привязкой информационной конструкции к его фасаду

	
	

	Фото места установки информационной конструкции:


	Муниципальное образование

«Ломоносовский муниципальный район» ЛО
Населенный пункт _______________
Улица __________________________            

Автодорога _____________________

км ____+____ м Сторона дороги____ 

Место установки _______________ 

Вид информационной конструкции _________________________________

Размер полезной поверхности _____

Кол-во поверхностей ____________

Общая площадь_________________
Номер концепции (при наличии)




Эскиз (проект) информационной конструкции с указанием размеров полезной поверхности информационной конструкции.
Схема крепления информационной конструкции (в боковом разрезе)

А (м) = _________Расстояние от нижнего края полезной поверхности объекта до асфальта

Обзорное фотография фасада здания или сооружения

________________________________________________________________________________________________________________________

Паспорт изготавливается в 2-х экземплярах,  на бумаге формата А3, печать цветная, вклейки и исправления не допускаются

Паспорт отдельно стоящей информационной конструкции

___________________________________________________________________

МУНИЦИПАЛЬНОЕ ОБРАЗОВАНИЕ 

«ЛОМОНОСОВСКИЙ МУНИЦИПАЛЬНЫЙ РАЙОН»

ЛЕНИНГРАДСКОЙ ОБЛАСТИ

_____________________________________________________________________________
ПАСПОРТ
ОТДЕЛЬНО СТОЯЩЕЙ ИНФОРМАЦИОННОЙ КОНСТРУКЦИИ
Паспорт зарегистрирован
№_________ от «____» ________________________20__________года

Сведения о владельце рекламной конструкции: 
Наименование: ____________________________________________________________________________________________________________________________________

ИНН / КПП ______________________________________________________

Адрес: 

__________________________________________________________________ 

Контактные данные: ______________________________________________
	СОГЛАСОВАНО: «_____» _________20__ 

Управление архитектуры и градостроительства

муниципального образования

МП

Ф.И.О.
	Отметка о соответствии требований Правил

МП

Ф.И.О.


АРХИТЕКТУРНО-ПЛАНИРОВОЧНОЕ РЕШЕНИЕ

Любые изменения возможные только при повторном согласовании

Карта-схема размещения информационной конструкции с привязкой в плане к ближайшему километровому знаку (капитальному сооружению):

Укрупненная схема размещения информационной конструкции:

	
	

	Эскиз (проект) информационной конструкции с привязкой к поперечному сечению профиля дороги и указанием размеров полезной поверхности рекламной конструкции.


	Муниципальное образование

«Ломоносовский муниципальный район» ЛО

Населенный пункт ___________________
Улица ______________________________            

Автодорога _________________________

км ____+____ м Сторона дороги________ 

Место установки ____________________ 

Вид рекламной конструкции __________

Размер полезной поверхности _________

Кол-во поверхностей _________________

Общая площадь______________________

Номер места ______________


А (м) = _______Расстояние от нижнего края полезной поверхности объекта до асфальта

В (м) = _______Высота рекламной конструкции

С (м) = _______Расстояние от бровки земляного полотна до края объекта
Фото места установки рекламной конструкции :

Расчет коридора безопасности

	Замеры информационной конструкции (РК)

	Параметры
	Факт
	ГОСТ

	L уст р, м

Расстояние от края проезжей части до ближайшей точки проекции рекламного поля
	
	

	H р, м

Высота РК от уровня проезжей части до нижнего края рекламного поля
	
	

	S уст р, м

Расстояние от линии Знака до места установки РК по ходу движения
	
	

	L в, м

1/2 ширины полосы движения


	
	

	Соответствует ГОСТ Р 52044-2003


Эскиз дорожного знака/светофора:

	
	Замеры дорожного знака категории Г.3.1, Г.3.2

	
	Замеры
	Знак 1
	Знак

	
	Дорожные знаки/светофоры по ГОСТ Р 52290


	
	

	
	L дз, м

Расстояние от проезжей части до дальнего края проекции дальнего знака
	
	

	
	H дз, м

Габаритная высота от проезжей части по группе знаков


	
	


Технические средства организации дорожного движения

Паспорт изготавливается в 2-х экземплярах, на бумаге формата А3, печать цветная, вклейки и исправления не допускаются

